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,Kreatywnos¢, praca w grupie i przygotowanie do zycia
zawodowego- stanowig sens tego konkursu”

Biorac udziat w konkursie Brandstorm organizowanym przez L'Oréal studenci stajg
przed wyjatkowa szansag. Przez kilka miesiecy majg okazje sprawdzi¢ sie w roli Brand
Managera. W tym roku uczestnicy konkursu pracowac¢ bedag nad marka Vichy. W tym celu
L'Oréal zapewnia im sie mozliwos¢é wspolpracy z agencjg reklamowg (EuroRSCG), jak
rébwniez stluzy profesjonalng pomoca w trakcie realizacji projektu. Ich wyzwaniem jest
stworzenie i wprowadzenie dtugoterminowej (2 letniej) strategii marketingowej dla produktow
Vichy — produkty stoneczne poprzez stworzenie nowej gamy produktow, jak i stworzenie

silnej i wyrazistej tozsamosci dla tej marki.

L'Oréal Brandstorm  jest dynamicznym konkursem marketingowym, Kktory pozwala
studentom z catego Swiata wecieli¢ sie w role Brand Managera dajgc im szanse
wprowadzania zmian w jednej z istniejgcych na rynku miedzynarodowych marek Grupy
L'Oréal.

Studenci 4-tego i 5-tego roku z wiodacych na swiecie uczelni pracujg z agencjg reklamowag
nad stworzeniem innowacyjnej kampanii marketingowej. Efekty tej pracy prezentujg na
lokalnych finatach w swoich krajach. Ponad 90 zwyciezcow z poszczegllnych krajow
pojedzie do Paryza, pod koniec czerwca, by walczyé o swiatowe zwyciestwo, mozliwosé
zatrudnienia oraz podréz w swiat.

Konkurs BRANDSTORM organizowany na Swiecie juz od 15 lat i jest prawdopodobnie
najbardziej tworczym przedsiewzieciem adresowanym do miodych ludzi pragnacych
sprawdzi¢ nabytg wiedze teoretyczng z rzeczywistoscig. W tym roku studenci z Polski bedg

mogli po raz czwarty wzigé w nim udziat.



Warto rowniez zaznaczy¢, ze BRANDSTORM nie jest typowa grg marketingowa. Udziat w
konkursie daje szanse zdobycia pierwszego doswiadczenia zawodowego w duzej
miedzynarodowej firmie jak i mozliwos¢ przedtuzenia wspoétpracy z L'Oréalem. Studenci
majg mozliwos¢ zaprezentowania swoich kompetencji, gtownie kreatywnosci, jak réwniez

zdolnosci zarzadzania duzymi projektami w skali miedzynarodowe;j.

Jak to dziata?

Na poczatku, nalezy sie zalogowa¢ na stronie www.brandstorm.loreal.com . (Wstepny

termin sktadania aplikacji uptywa 29 lutego 2008r, warto jednak zaznaczy¢, ze czym predzej
studenci sie zaloguja, tym wiecej beda mieli czasu na przygotowanie tzw. ,pre-case’u”).
Nastepnie po pomysinym przejsciu wstepnej selekcji, studenci zostajg zaproszeni do
siedziby firmy na tzw. briefing day i wtedy wtasnie rozpoczyna sie ich prawdziwa przygoda w
roli petnoprawnych Brand Manageréw. Podczas tego spotkania bedg mieli okazje spotkaé
naszych managerow, uzyskajg informacje na temat réznych aspektéw miedzynarodowego

zarzadzania marka.

Nastepny etap zakfada $cista wspotprace studentdw z agencjg reklamowa, ktorej zadaniem

jest urzeczywistnienie pomystéw przedstawionych przez uczestnikow.

W czesdci finatowej Polscy reprezentanci wspotzawodniczg ze studentami z najbardziej
prestizowych uczelni zagranicznych, takich jak: ESADE, HEC, Bocconi, Oxford, NYU.
Nagrodg gtdbwng konkursu jest 10.000 Euro, z zastrzezeniem , ze suma ta zostanie wydana

na podroz do swiatowych stolic tworczosci

Wiecej informaciji:
http://www.brandstorm.loreal.com

Kalendarz L’'Oréal Brandstorm w Polsce

29.11.2008 Rejestracja do L'Oreal Brandstorm
International Marketing Award

10.I11.2008 Dedline na rozwigzanie 1-go Pre-case study

17.111.2008 Ogtoszenie zwycieskich zespotdéw

26.111.2008 Briefing Day

09.Vv.2008 Finat krajowy



T\urn ideas into products |
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